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Kalotek, North Company o Frutas Dioni encarnan la imagen de pequefias empresas que han

hecho de la necesidad de innovar virtud, lo que les permite encarar la crisis con mayores garantias

Innovar a pie de calle

PILAR ARANGUREN

SAN SEBASTIAN. DV. Innovar, rein-
ventarse o morir. Aunque suene
muy extremista, la innovacion se
ha convertido en la panacea para
sobrevivir en un mercado cada vez
mas competitivo y maxime en tiem-
pos de crisis. Pero que nadie pien-
se que la innovacion es una cosa
exclusiva de las grandes empresas,
de los centros tecnologicos o de pro-
ductos muy sofisticados.

Se puede innovar en la instala-
cion de captadores solares, por su-
puesto en el mundo de la moda,
pero también en un terreno mas
mundano como es el de la fruteria.
Sino, que se lo pregunten a los ge-
rentes de Kalotek, North Company
y Frutas Dioni, tres ejemplos de em-
presas vascas que han hecho de la
innovacién virtud para buscar un
hueco en el mercado o no perder
competitividad, lo que les permite
encarar la crisis con mayores ga-
rantias.

. KALOTEK

Unicos en Espafia en

captadores solares
de gran tamaiio

El campo de las energias renova-
bles se convierte en un campo abo-
nado para la innovacion. Asi, lo vie-
ron los cuatro socios que constitu-
veron Kalotek, una empresa de
Etxebarria, que surgi6 en noviem-
bre tras eseindirse de Coverclim,
que se dedicaba a colocar tejados
de madera. Incorporaron captado-
res en los tejados para conseguir
energia solar y vieron que ahi ha-
bia un nicho de mercado, por lo que
decidieron crear una nueva empre-
sa denominada Kalotek.

Su gerente, Gorka Gomez Lasa,
explica que decidieron hacer una
apuesta propia por el negocio solar:
«Habia un momento en el que den-
tro de las decisiones del grupo no
se hacia la apuesta que considera-
bamos oportuna por las energias
renovables. Lo veiamos tan claro
que decidimos crear una empresa
propia». Asisurgio Kalotek, que se
dedica a la fabricacion de un cap-
tador solar térmico de gran tama-
fio y a la comercializacion de los
elementos necesarios para una ins-
talacion térmica, ademas de dife-
rentes soluciones en el campo de
las energias renovables como pue-
den ser fotovoltaica, minieolica, cal-
deras de biomasa, microgenera-
cion, ete.

Todo ello manteniendo la filoso-
fia de las construcciones sosteni-
bles que ha guiado siempre su ca-
rrera profesional, por lo que utili-
zan cajones de madera en los cap-
tadores solares. «El cajon donde va
el aislamiento lo realizamos en ma-
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dera microlaminada tratada para
la intemperie», explica.

Esta solucién constructiva per-
mite reducir el consumo de alumi-
nio y aislamientos térmicos, con-
viertiendo el captador en un pro-
ducto respetuoso con el medio am-
biente al reducir en gran manera
el consumo de electricidad v las
emisiones de CO: generadas en la
obtencion de dichas materias.
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Gorka Gémez Lasa, gerente de Kalotek. /aRizMENDI

Pero la mayor innovacion radi-
ca en el tamaifio de los captadores
solares, ya que instalan placas de
hasta 11 metros cuadrados de su-
perficie. Una medida mucho mayor
que la standar y que les hace uni-
cos en Espana en fabricai y mon-
tar dichos captadores. «Y en todo
Europa solo somos tres, unos aus-
triacos, unos alemanes y nosotrosy.

Hasta el momento han aborda-

do el mercado nacional, aunque es-
tan manteniendo contactos con la
Camara de Comercio de Vizcaya
para preparar la exportacion. «Es
un producto muy exportable por la
conciencia ecologica que existe fue-
ra de nuestras fronteras», recalca
Gorka.

El producto se puede colocar tan-
to en viviendas unifamiliares como
en grandes instalaciones, «Al ser

Ifaki Odriozola, responsable de North Company. /ARIZMENDI

de gran formato reduce los tiempos
de instalacion, asi como los riesgos
de fugas».

En Euskadi realizan un trabajo
mas personalizado, pero a la hora
de abordar otros mercados se apo-
yan en una red de comercializado-
res externos. «También estamos ce-
rrando acuerdos con ingenierias y
con centrales de compras para lle-
gar a otros fabricantes que no tie-






